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Az UNESDA és tagvallalatainak hozzajarulasa a 'Taplalkozas, Testmozgas és
Egészség Eurdpai Uniés Platform’-jahoz

1. Hattér

Az UNESDA képviseli az alkoholmentes italokat gyarté eurdpai vallalatok jelentés részét,
egyesitve az alkoholmentes italokat (szénsavas, szénsavmentes italok, gyimoélcslevek,
palackozott teak és kavék, palackozott vizek, sport- és energiaitalok) el6allitd fébb
vallalatokat, valamint az agazati szovetségeket 25 orszagban.

Az UNESDA és tagjai nyomon kovetik a népegészségiigyi és életmdddal kapcsolatos
trendeket, kulénos tekintettel az egyre gyakoribb elhizasra, a rossz étrendre
visszavezethet6 kronikus betegségekre és a testmozgas hianyara. A nem alkoholos
italokat gyarté agazat elismeri felel6sségét abban, hogy mas szerepl6kkel
egyluttmikodve pozitiv szerepet kell betdltenie a fenti problémak megoldasdban, , és
kezdeményezéseket tesz e kérdések megoldaséra.

Az UNESDA a CIAA (Eurdpai Elelmiszeripari Szévetség) altal vezetett agazati delegacio
szerves részeként vesz részt az EU Platform® munkajaban. Az UNESDA és tagjai teljes
mértékben tadmogatjak a CIAA altal az EU Platform keretében 2006-ra vallalt
kotelezettségeket, valamint a 2004 februarjdban elfogadott alapelveket az élelmiszer- és
italtermékek reklamozdsara. Azonban a CIAA &ltal meghatéarozott keretekkel
Osszhangban szeretnénk tovabbi hozzajaruldsokkal és véllaladsokkal segitséget nyujtani,
és olyan terlleteket és feltételeket is feldlelni, amelyek az alkoholmentes italok eurdpai
agazatara specifikusan jellemzdek.

Az UNESDA tagvallalatainak egy csoportja — Cadbury Schweppes European Beverages,
Cantrell and Cochrane Ireland, The Coca-Cola Company, Coca-Cola Enterprises, The
Coca-Cola Hellenic Bottling Company, Gerber Foods Holdings Ltd, GlaxoSmithKline,
Pepsi Beverages Europe és Unilever — 2006-ban a 2. fejezetben vazolt vallalasokat
valésitjdk majd meg. Ezen kivil aktivan vesznek majd részt olyan programokban,
amelyek a dolgozdk, a beszéllitépartnerek és a vevépartnerek (vagyis kiskereskedoék,
vendéglatohelyek, hotelek, mozik, iskolak, szabadidé parkok stb.) tajékoztatasara és
oktataséara iranyulnak a fenti véllalasokkal kapcsolatosan.

Az UNESDA arra batoritja nemzeti szdvetségeit, hogy egyeztetessenek ugyanezen
véllalasok tekintetében a helyi vallalatok kérében, valamint dolgozzanak ki eszkdzoket a
megvaldsitasra, és szilkség szerint vegyék fel azokat sajat magatartasi szabéalyzataikba.

L CIAA, CIAA Kotelezettségvallalasok 2006-ra a "Taplalkozas, Testmozgas és Egészség Eurdpai
Unids Platform” megvaldsitasara, 2005. november 23.



2. Uj intézkedések és vallalasok
Az alabbi rész a CIAA hozzajarulas felépitését koveti, hogy ezzel is jelezzik
tamogatasunkat, illetve hogy ra tudjunk mutatni kiegészité6 vallalasainkra és

intézkedéseinkre.

VALLALASOK

JAVASOLT KULCS
TELJESIT-
MENYMUTATOK

I. Kozoktatasi, egészséges életmoddal és
testmozgassal kapcsolatos programok

A tamogatéasunkat élvezé CIAA vallalasokon kiviil az

UNESDA vallalati tagjai:

e nodvelik orszagos és EU szinten részvételiiket —
egyluttmikodve a megfelel6 magan és allami
partnerekkel — az olyan oktatasi programokban,
amelyek célja a fogyasztok tajékoztatasa az
egészséges taplalkozasrol és az egészséges, aktiv
életmaodrol.

Il. Fogyasztok tajékoztatasa

A tamogatéasunkat élvezé CIAA vallalasokon kiviil az

UNESDA vallalati tagjai:

« A fogyasztok szamara észreveheté modon tapérték
informacidval szolgalnak az érvényes EU el6irasoknak
megfeleléen, olyan esetekben is, amelyekben ez nem
kotelezb,és nyiltan egyuttmikoédnek az EU
hatdésagokkal a j6vé cimkézési szabalyozasanak
kidolgozasaban.

« A csomagolason kaloriainformaciét adnak 100 ml-re
vagy egy adagra (pl. 250 ml, 330 ml, 500 ml)
vonatkozo6an, minden termék esetében.

» Piaci tesztek inditasa a csomagolason szerepld
Iranyadé Napi Beviteli Ertékrdl (INBE), idével ennek
feltiintetése az dsszes terméken, hogy a fogyaszték
egyszerlien tudjak ellenbérizni a cukorbevitelt a napi
atlagos kal6riabevitelhez viszonyitva.

e A csomagolason jol lathatéan tiintetik fel az alacsony
vagy nulla kal6riatartalmat.

IIl. Reklamozas és kereskedelmi kommunikaciok?
A tamogatasunkat élvezé CIAA vallalasokon kiviil az
UNESDA vallalati tagjai:

e Az EU Platform érdekeltjeivel egyltt megvitatjak az
UNESDA szabalyzatat a felel6s kereskedelmi
kommunikaciorél és érékesitési gyakorlatokrél a kodex
tovabbi tokéletesitése érdekében

2006-ban indult Gj
programok szama

Megfelelési arany
(statisztikailag relevans
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szazalékos aranyanak
névekedése

A talalkozok és
valtoztatasok szama

2 A reklamozas és a kereskedelmi kommunikaciok az olyan média és kommunikacids csatornakon
keresztiil torténd tevékenységeket 6lelik fel, mint a nyomatott média, a miisorszolgaltatok (radio,
televizié), mozik, internet és mas elektronikus média (pl. SMS), cimkézés, merchandising,
csomagolas, értékesitési helyen talalhatd anyagok, szponzoralas, automatak. Nem tartoznak ide a
média, az allami hatdésagok, orvosok, mas egészségligyi dolgozok vagy egyesiiletek, illetve a
nagykdzonség szamara szolgaltatott és tett nem reklamcéli anyagok vagy Kijelentések az
aggodalomra okot ad6 tarsadalmi kérdésekrél (pl. az alkoholmentes italok fogyasztasaval
kapcsolatos kockazat vagy elényok), valamint az oktatasi célu lizenetek a felelds fogyasztasrol
vagy az alkoholmentes italok tarsadalomban betdltott szerepérol.



MARKETING

» Tilos marketingkommunikacioét elhelyezni a nyomtatott
médiaban, weboldalakon vagy a misorszolgaltatok
programjaiban, ha azok gyermekeknekszolnak?

« Elkell keriini a gyermekek kdzvetlen befolyasolasat
arra, hogy szileiket vagy mas felnétteket arra
vegyenek ra, hogy megvegyék szamukra a termékeket,
vagy olyan dolgot tegyenek, amely kifejezetten a szll6,
a gondvisel6 vagy az oktatd kivansaga vagy szandéka
ellen van.

ALTALANOS ISKOLAK*

« Nem szabad kozvetlen kereskedelmi tevékenységet
végezni altalanos iskoldkban, kivéve, ha az illetékes
hatésagok masképp nem szabalyozzak.

KOZEPISKOLAK

» Biztositani kell, hogy a kézépiskoldkban, az oktatdk és
a szulék egyetértésével és aktiv részvételével a teljes
italvalaszték (beleértve a vizet, a gyimolcsleveket és
mas italokat, az alacsony és teljes kalériatartalmtakat
egyarant) és azok kis kiszerelési valtozatai elérhetéek
legyenek.

» Az iskolak kereskedelemmentes jellegének tiszteletben

tartédsa azzal, hogy a termékek érékesitésére olyan
automatakat alkalmaznak, amelyek nem tlintetik fel a
brandet, és ha lehet, oktato jellegl képeket és
Uzeneteket tartalmaznak a kiegyensulyozott étrendrél
és az aktiv életmaodrol.

» A véllaldsok megismertetése harmadik fél
forgalmazokkal, ha a termékek értékesitését az iskolak
szamara nem a vallalat végzi kdzvetlenul.

PROMOCIOK

 Biztositani kell, hogy az olyan proméciés
tevékenységek (pl. visszavaltasok, kupakokban
feltlintetett ajanlatok, irasos lizenetek/SMS versenyek
sth.), amelyek dijakat vagy jutalmakat kinalnak, ne
0szténbzzenek a tulzott fogyasztasra azaltal, hogy ezt
a részvétel feltételeként tintetik fel
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Megfelelési arany
(statisztikailag relevans
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3 A vallalasok alairoi a ,,gyermekeket” 12 éven aluli fiatalokként hatarozzak meg, és a ,,gyermekek
szamaéra szant miisorok” alatt olyan programokat értenek, amelyek néz6i foként (vagyis tobb mint
50%-ban)gyermekek.

411 vagy 12 év alatt, a vonatkozd oktatasi rendszer fiiggvényében.



IV. Termékek és valaszték

A tamogatasunkat élvezé CIAA vallalasokon kiviil az
UNESDA vallalati tagjai:

» Novelik az alacsony vagy kalériamentes és light
termékek ardnyat, amennyiben ez technolégiailag
lehetséges, biztonsagos és elfogadhat6 a fogyasztok
szamara

» Novelik az egyes csomagolasi kiszerelések valasztékat
és elérhetdségét, és ahol megvaldsithatd, csdkkentik
az adagok méretét

V. Kutatas

A tamogatasunkat élvezé CIAA vallalasokon kivil az
UNESDA vallalati tagjai:

» Hozzajarulnak a fogyaszt6i magatartas, valamint az
egeészséges étrendet és életmddot népszerisitd
oktatasi programok hatékonysaganak vizsgalatara
iranyuld allami és magankutatasokhoz.

* Megosztjdk mas érdekeltekkel a fogyasztéi kutatasok
eredményeit az egészséqugyre és egéeszségre
vonatkozdan.

Az ilyen jellemzékkel
rendelkezd Uj italok és
valtozatok szamanak
novekedése

A piacon fellelhet6
egyéni méretezési
csomagolasok
szdmanak novekedése

Uj kutatasi projektek
dokumentalasa

Vallalatok altal
szolgaltatott
dokumentacié

3. Monitoring és ellenérzés

Az UNESDA és vallalati tagjai szeretnék, ha egy vagy tdbb fiiggetlen harmadik fél is
meghatarozna és alkalmazna kulcs teljesitménymutatékat a fenti vallalasokra
vonatkozo6an, hogy igazolni és dokumentalni lehessen az elérejutast célkitlizéseink
elérése terén. Az UNESDA kész arra, hogy az ilyen monitoring tevékenységek
eredményeit megossza az EU Platformmal és mas kulcsfontossagu kiilsé érdekeltekkel.




