Coca-Cola
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A Coca-Cola HBC felel6s marketingiranyelve a prémium szeszes italok
tekintetében

Bevezetés

A Coca-Cola HBC felel6s marketingiranyelve a prémium kategoériaju alkoholos termékek tekintetében arra szolgal,
hogy vilagos és kovetkezetes irdnymutatdst adjunk Osszes alkalmazottunk szamara azokrdl a szabdalyokrol,
amelyeket a vdllalat altal forgalmazott és lzleti partnerei nevében értékesitett prémium kategoriaju alkoholos
termékek felel6s marketingje, rekldamozasa és népszer(sitése soran kell alkalmazni.

A vallalat kifinomult standardjainak, alapértékeinek és tarsadalmi felelGsségvallalasainak betartasa érdekében az
iranyelvnek szigorian eleget kell tenni, hasonléan a Coca-Cola HBC mas kddexeihez, irdnyelveihez és
elkotelezettségeihez, amelyeket a vallalat mikodése és tevékenységei sordn alkalmaz az olyan nem alkoholos
italok esetében, amelyeket a vallalat allit el6 és forgalmaz.

Hataly

A Coca-Cola HBC felel6s marketingiranyelvét a prémium kategoriaju alkoholos termékek tekintetében az Osszes
marketingtevénységre alkalmazni kell, beleértve a teljesség igénye nélkil a kovetkez6ket: értékesitési
tevékenységek, merchandising, értékesitési és markareklamok, alkalmankénti telephely-promdcids tevékenységek
és kapcsoldédd anyagok, markainnovacios tevékenységek, élménymarketing, fogyasztotervezés és piackutatas,
kapcsolati marketing, fogyasztdkapcsolatok, a marka weboldalainak fejlesztése és tartalma, elektronikus
kommunikacid és digitalis média, termékkihelyezések és szponzoralas, cimkézés és csomagolas.

Jogszabalyi megfelelés / Szabdlyozasi keretek

Az 6sszes marketingtevékenységnek meg kell felelnie azon orszagok hatdlyos torvényeinek, ahol a Coca-Cola HBC
prémium kategériaju alkoholos termékeket értékesit és forgalmaz. Az alkalmazott médiumtdl fliggetlendl
(nyomtatott, elektronikus/digitalis média, poszterek, csomagolds, promécidk, szponzoralds és mas promdcids
tevékenységek) a prémium kategdridju alkoholos termékek kereskedelmi kommunikaciéjanak meg kell felelnie
azoknak az agazati rendelkezéseknek is, amelyek az egyes orszagokban hatdlyosak. Az eurdpai szintl agazati
marketingstandardok tekintetében azokat a dokumentumokat és anyagokat kell hasznalni, amelyeket a
www.marketresponsibly.eu helyen kdzzétett a spiritsEurope szervezet, amelyben tagként vannak jelen prémium
kategdridju partnereink, vagy partnereink agazati sz6vetségei.



http://www.marketresponsibly.eu/

A. Kiskoruakra vonatkozo rendelkezések

(*)Megjegyzés: Ebben az irdnyelvben az ,LPA” (vasarlasra jogositd kor) az alkohol vésarlasara jogositd
nagykorusagot vagy a 18. életévet jelenti azokon a piacokon, ahol nem alkalmaznak vasarlasra jogositd kort (LPA)
vagy az ilyen kor 18 év alatt van.

(**)Megjegyzés: Ebben az iranyelvben a ,marketing” a ,Hataly” részben felsorolt tevékenységekre, valamint
minden olyan tevékenységre értendd, amelynek célja, hogy népszerusiteni tudjuk termékeinket a piacon.

A Coca-Cola HBC csak a vasdrlasra jogositd kort betoltott fogyasztok szamara értékesit, és kotelezettséget vallal
annak biztositdsara, hogy a kiskoruak sem jelenleg, sem a joév6ben nem tartoznak a promdcids
marketingtevékenységei altal célzott fogyasztok korébe. A prémium kategdridju szeszes italokat tilos a sport,
hirességek vagy az olyan események tamogatdsara felhasznalni, amelyek célkézonsége elsGsorban a vasarlasra
jogositd kort még be nem toltott fiatalok.

A tartalom és az elhelyezések tekintetében a korlatozasok és iranymutatasok a kovetkez6k:

Tartalom
e  Bar bizonyos orszagokban a vdsdrlasra jogositd kor 18 év alatt van meghatarozva, vagy nem alkalmaznak
ilyen korlatozast, a prémium kategdriaju alkoholos italok esetében a vallalat az iranyelv szerint sohasem
célozza meg a 18 éven aluliakat marketingkampdnyaiban.

¢ Nem engedjiik, hogy a rekldmokban 25 éven aluli modellek jelenjenek meg, illetve nem engedjiik, hogy a
fenti kor alatt barki aktivan népszer(sitse partnereink prémium kategdriaju alkoholos termékeit.
O A \vdsarlasra jogositd kort betoltott, de 25 év alatti személyek részt vehetnek,
szorakoztathatnak vagy szolgaltatasokat nyujthatnak a marka eseményein és/vagy
megjelenthetnek a PR anyagokban

¢ A rekldm- és marketinganyagokban tilos gyermekeket alkalmazni vagy dbrazolni, és ezek az anyagok nem
tartalmazhatnak sporthivatkozasokat, hirességeket, rajzfilmfigurdkat vagy olyan zenét, nyelvezetet,
megnyilatkozasokat vagy mas szimbdlumokat, illetve proméciés ajandékokat vagy dijakat, amelyek
elsédlegesen a vasarlasra jogositd kor alatti fiatalokat vonzzak.

e A rekldm- és marketingtevékenységeknek nem szabad kozvetve vagy kozvetlenil degradalniuk a
tanuldst, vagy a prémium kategéridju alkoholos italok fogyasztdsat az oktatassal tarsitaniuk.

e A prémium kategoridju alkoholos termékek promadcids tevékenységeinek és eseményeinek a vasarlasra
jogositd kor feletti kozonséget kell megcélozniuk, és nem szabad felel6tlen viselkedést sugallniuk vagy
az italokat gyorsan felhajtd, vagy ivéversenyt rendezd embereket mutatniuk. Altaldnossagban nem
szabad olyan Ujdonsagot jelent6 ivéedényeket bemutatnunk, amelyek f6ként a fiatalokat vonzzak (pl.
kémcsovek, italzselék).

(*)Megjegyzés: a ,féként” kifejezést olyan fiatalokra utalva haszndljuk, akik még nem érték el a vasarlasra jogositd kort, és
akik szamara kilondsen vonzod lehet az Ujdonsag az ,altalanos vonzer6hoz” és a vdsarladsra jogositd kort mar betoltott
fiatalokhoz viszonyitva).

e A Coca-Cola HBC prémium kategoéridju alkoholos termékeit nem szabad a felnGtté valassal vagy a feln6tté
valdshoz vezet6 ut ritudléival tarsitani.

e A Coca-Cola HBC marketingjének nem szabad az absztinenciat vagy a minimalis alkoholfogyasztast
negativ mddon abrazolnia, illetve nem szabad az alkohol és az ivds visszautasitasat rossznak vagy nem
,mendének”, illetve viccesnek beallitania. A Coca-Cola HBC kereskedelmen beliili és kiviili promdcids
tevékenységei soha nem gyakorolhatnak nyomast senkire az alkoholfogyasztds tekintetében, és mindig
tartalmazniuk kell alkoholmentes alternativakat.

Megjelenések



Kutatas

A markajelzéseket — beleértve a logot, védjegyet vagy neveket — soha nem szabad gyermekruhdzaton,
jatékokon, tarsasjatékokon, jatékberendezéseken vagy az els6dlegesen a vasarlasra jogosito kor alatti
fiatalokat célzo egyéb anyagokon hasznalni, vagy azok haszndlatat ilyeneken engedélyezni.

A rekldam- és marketinganyagokat olyan médiumokban tandacsos elhelyezni, amelyek kdzénségének
legaldbb 70%-a varhatdan a vasarlasra jogositd kor felett van.

A megjelenési vdllaldsok megkonnyitése érdekében rendszeresen figyelniink kell azoknak a
médiumoknak a kdzonségére vonatkozd korosszetételi adatokat, amelyekben a rekldamok elhelyezésre
kerillnek, ezzel biztositva, hogy az adatok aktudlisak és helytallok.

A korabbi megjelenések belsé és idGszakos ellenbrzését azért kell elvégezni, hogy igazolni lehessen a
jelen iranyelvnek valé megfelelGségiiket.

A Coca-Cola HBC 3altal értékesitett és forgalmazott prémium kategdridju alkoholos italok markait nem
szabad olyan f&iskolak és egyetemek lapjaiban reklamozni, amelyek hallgatdinak tébb mint 30%-a még
nem érte el a vasarldsra jogosito kort.

Minden ésszerl erGfeszitést meg kell tenni annak érdekében, hogy elkeriilhet6 legyen a rekldmozas
iskolak kozelében a helyszini alkoholfogyasztast kinald Gzleteken kivil. Kilénos figyelmet kell szentelni
annak, hogy ne reklamozzunk egyhazi épiletek vagy olyan egyéb helyek kozelében, ahol az ilyen
tevékenység erdszakosnak vagy nem megfelel6nek tlinhet.

A Coca-Cola HBC nem végez olyan piac- vagy fogyasztékutatast, amely a vasarlasra jogositd kor alatti
fiatalokat célozza, illetve nem ad megbizast ilyen kutatasokra.

A fogyasztdi kutatds dsszefliggésében a fogyasztdi mintat napi legfeljebb két standard italra korlatozzuk,
és ezt kovetSen szdllitast biztositunk, ha kétséges az egyén hazajutdsa. Soha nem szerveziink kutatasi
eseményeket olyan mdédon, hogy a jelenlevéknek az alkoholfogyasztast kovetéen vezetniik kelljen.

B. FelelGsségteljes alkoholfogyasztas

A Coca-Cola HBC meggy6z6dése, hogy a prémium kategoriaju alkoholos italok felel6s reklamozasa hozzajarul az
altalunk értékesitett termékek meértékletes fogyasztdsdhoz. Az irdnyelv megvaldsitdsa soran a kovetkezd
iranymutatasokat kell betartani a reklamozas, marketing és szponzoralas tertletén.

A rekldmozéas, marketing és szponzoralds soran fel kell tintetni az ,Elvezd / Fogyaszd felel§sséggel”
szlogent, de mas lizenetet is lehet kdzvetiteni a felelSs fogyasztasrél. Ha a kommunikacid testreszabott
bizonyos specidlis megjelenések, bannerek, bejelentések, sajtotajékoztatdk vagy internetes alkalmazasok
stb. esetében, akkor ki kell kérni a Public Affairs & Communications (PA&C - Kozkapcsolat és
Kommunikacid), illetve a ‘Legal Departments’ (Jogi Osztalyok) jovahagyasat, és a kommunikaciénak meg
kell felelnie a Coca-Cola HBC prémium kategéridju alkoholos italokra vonatkozé kommunikacids
irdnyelvének.



A sport tertilet szponzoralasa soran felt(in6 modon kell a felel&s fogyasztast hangsulyozni.

A Coca-Cola HBC altal értékesitett és forgalmazott prémium kategdridju alkoholos markakat tilos
megjelentetni olyan nyomtatott vagy elektronikus programokban vagy azok kozvetlen kdzelében,
amelyek a feln6ttek italainak tulzott fogyasztasat vagy nem megfelel6 fogyasztdsat abrazoljak vagy
dicséitik.

A rekldm- és marketinganyagoknak tilos embereket a részegség dllapotdban vagy olyan mddon
abrazolniuk, amely azt sugallja, hogy a részegség elfogadhatd viselkedési forma. A részegséget soha nem
szabad elnézGen elfogadhaté viselkedésként megjeleniteni. Tovabba a rekldm- és marketinganyagoknak
nem szabad embereket Ugy abrazolniuk, hogy tul gyorsan vagy tul sokat isznak.

A Coca-Cola HBC-nek tilos olyan tevékenységeket népszer(sitenie vagy elfogadhaténak beallitania,
amelyek esetében a fogyasztonak nincsen ellendérzése a fogyasztasra adott alkohol felett, ideértve a
titokban készitett vagy a megtéveszt6 edényekben kindlt italokat.

A Coca-Cola HBC altal értékesitett és forgalmazott prémium kategdridju alkoholos brandeket tilos
abuzussal, er6szakos kapcsolatokkal vagy helyzetekkel, illetve antiszocidlis vagy veszélyes
magatartasformakkal tarsitani.

Az alkoholtartalmat vilagos és tényszerd moddon kell ko6z6lni minden kommunikacidos megjelenés
alkalmaval anélkil, hogy kiemelnénk a Coca-Cola HBC prémium kategdridju alkoholos termékeinek
erdsségét barmilyen rekldmban vagy marketinganyagban.

A prémium kategéridju termékeket tilos igy megjeleniteni, mint amelyek fogyasztasa elfogadhaté gépek
kezelése, jarmlvek vezetése, illetve barmely olyan tevékenység el6tt vagy alatt, amely nagyfoku
koncentrdcioét és testi koordinaciét igényel.

A rekldamok és marketinganyagok vagy a szponzortevékenységek nem sugallhatjak azt, hogy a prémium
kategoridju termékek fogyasztdsa elengedhetetlen ahhoz, hogy tdrsadalmi, szakmai, tanuldsi, sport,
szexudlis vagy pénzligyi sikert érjlnk el, illetve tarsadalmi, személyes vagy fizikai problémakat oldjunk
meg. Az anyagok és a szponzortevékenységek nem kelthetik azt a benyomadast, hogy a prémium
kategdridju alkoholos italok fokozzak a mentalis képességeket vagy a fizikai teljesitményt, illetve hogy
javitjak a hangulatot.

A prémium kategdridju italokat tartalmazo recepteknek meg kell neveznilik a pontos mennyiséget (pl.
,30ml” az ,egy rész” helyett), valamint a teljes alkoholtartalmat (,,alkohol grammban” vagy mas helyileg
ismert mértékegységben) minden prémium kategériaju alkoholos ital esetében. Altalanos szabdlyként az
egy adagra vonatkozd receptnek nem szabad 40 térfogatszdzaléknal tobb alkoholt tartalmaznia 50 ml
italban.

El kell kerlilni a prémium kategéridju alkoholos italok promdcidjanak tarsitdsat az energiaitalok

< sz

El kell keriilnlink az altalunk értékesitett és forgalmazott prémium kategdridju alkoholos italok tarsitasat
a dohanytermékekkel vagy a szerencsejatékokkal.

Nem népszer(sitjuk a prémium kategéridju alkoholos termékeket gydgyhatasuként, illetve nem allitjuk,
hogy az ilyen termékek képesek valamilyen emberi betegség vagy egészségi allapot megelGzésére,

kezelésére vagy gyogyitasara.

A rekldmokban és a marketing anyagokban tilos barmilyen egészségligyi kijelentést tenni.



e Nem fogjuk azt sugallni, hogy a kisebb alkoholtartalmu italok a magas alkoholtartalmuakhoz viszonyitva
jobbak vagy alkalmasabbak a mértékletes fogyasztasra. A prémium kategoridju alkoholos italokkal
kapcsolatos marketingtevékenységek tervezése soran tekintettel leszlink az egészségligyi hatdsagok vagy
a tevékenység végzésének piacan az ilyen hatdsagokkal egyenértéklii mas testiletek altal kiadott
barmilyen napi/heti fogyasztasi iranymutatasokra.

e Csak akkor elfogadhatdé annak dabrazolasa, hogy felnSttek alkoholt fogyasztanak sportolds utan, ha
egyértelmuen vilagossa tessziik, hogy ezt kovetGen nem folytatjak a sportolast.

e Tilos rekldmokat gyermekek szamara szervezett sportesemények alatt bemutatni.

¢ Nem fogjuk az altalunk értékesitett és forgalmazott prémium kategédridju alkoholos italokat allapotos nék
szamara ajanlani, illetve nem alkalmazunk allapotos néket marketingtevékenységeinkben.

Digitalis marketing

e A Coca-Cola HBC olyan weboldalainak, amelyeken megtalalhaték a vallalat 3ltal értékesitett és
forgalmazott prémium kategdridju alkoholos italok, tartalmazniuk kell a ,fogyassz felel6sséggel”
Gzenetet, és egy olyan bejelentkezési oldalt, amely:

a) megkéri a fogyasztokat, hogy adjak meg sziiletési idejiket és a bejelentkezési orszagot;

b) olyan oktatasi oldalhoz csatlakozik, amely az alkoholos italok felelGsségteljes fogyasztasardl szél; és
c) ,dadus” jelet tartalmaz, amely lgy irja le a weboldal tartalmat, hogy lehet6vé tegye a felismerést a
szUl6i kontrollszoftverekkel.

0 Haa prémium kategdriaju alkoholos italokra koz6sségi oldalakon hivatkoznak, az ilyen oldalakat
olyan beallitdssal kell alkalmazni, amely felismeri, hogy az oldal alkoholkapcsolodasu
tartalommal rendelkezik, vagy az oldalaknak ki kell hasznalniuk a kdz6sségi platformok altal
kinalt hozzaférési megszoritdsokat, és a hozzaférést a vdsarlasra jogositdé kort mar betoltott
felhasznalokra/latogatdkra kell korlatozni.

e  Kilon figyelmet kell forditani a prémium kategdriaju italokat tartalmazd, a Coca-Cola HBC altal készitett
és kezelt weboldalakra és mas digitdlis marketingtevékenységekre vagy egyéb kommunikacidkra.
Alkalmazni kell a helyi jogszabdlyokat azokban az orszdgokban, ahol a weboldalakhoz vagy az egyéb
digitdlis médidhoz hozza lehet férni. Tovdbbi tandcsokat azokban az orszagokban mikods jogi
osztalyoktdl lehet beszerezni, ahol a Coca-Cola HBC a prémium kategériaju alkoholos italokat értékesiti
és forgalmazza.

C. Promdcios események

A promdcids események soran biztositanunk kell, hogy a prémium kategdriaju alkoholos italok markait felelGs
madon népszerUsitjlk.

Alapelvek

e A telephelyeken és az azokon kiviil végzett promdcidk soran is el kell keriilni az olyan tevékenységeket,
amelyek a tulzott fogyasztast jutalmazzak.



e A Coca-Cola HBC nem alkalmaz sem kdzvetve, sem kodzvetlenil a vasarlasra jogositd kort be nem toltott
kisegitGket vagy onkénteseket az eseményeken.

e A telephelyen torténd promacié soran a Coca-Cola HBC nem népszer(siti vagy tdmogatja az ivast a
fizikailag megterhel6, meggondolatlan, figyelmetlen és/vagy felel6tlen magatartasformakkal 6tvozve.

e Amennyiben megvaldsithatdé, a Coca-Cola HBC 0sszes promécids és szponzoralasi eseményének
tartalmaznia kell a felelGsségteljes alkoholfogyasztdssal kapcsolatos lzeneteket és programokat (pl.
bannerek a felel6sségteljes fogyasztasrél sz6lé Gzenettel, ingyenes viz vagy mas alkoholmentes italok
és/vagy biztonsagos hazajutas vagy kiilbnb6z6 autdvezetsi programok).

Egyéni viselkedés

Attdl fuggetleniil, hogy a személyzet tagjai a vallalat alkalmazottai-e vagy a helyszini vagy mas promdcids
rendezvényekbe bevont egyéb személyek, mindenkinek be kell tartania a kovetkez8 iranymutatasokat:
e Ha ugy dontilink, hogy alkoholt iszunk, ezt felel&sséggel tegyiik. Masképp fogalmazva, ne feledkezziink el
arrél, hogy lizleti mindségben vagyunk jelen, és a vallalatot képviseljiik. Mutassunk példat.
* Ne fogyasszunk alkoholt, ha autot vezetiink.
e Ne viselkedjink olyan mddon, amely nem 0Osszeegyeztethet6 a Coca-Cola HBC mindennapos
magatartasformadkra vonatkozé értékeivel és irdnymutatasaival.
¢ Ne gyakoroljunk masokra nyomast, hogy fogyasszanak alkoholt.
¢ Ne viselkedjink meggondolatlanul vagy vakmeréen.
e Figyeljink oda az olyan tevékenység- vagy magatartasformdkra, amelyek kényelmetlenek lehetnek
masok szamdra.

D. Afelel6sségteljes alkoholfogyasztas lizenete

A Coca-Cola HBC eddig is egylttm(ikodott és tovabbra is egyitt fog mikodni a tarsadalmi partnerekkel abban,
hogy a felel6sségteles alkoholfogyasztast népszer(isitse, és elitélje a tulzott vagy az olyan felelGtlen
alkoholfogyasztdst, mint a vezetés kdzbeni alkoholizalas stb.

Tartalom

Mindegyik marka képes egyedildlld tizenetet kdzvetiteni, mikozben megtartja imidzsét. Mivel biiszkék vagyunk az
altalunk értékesitett és forgalmazott markakra a prémium kategdridju alkoholos italok tertletén, biszkén
népszerUsitjilk a felelGsségteles alkoholfogyasztast. Ezt a blszkeséget kell tikrozni a rekldamokban és a
kommunikacids csatorndkon megjelenitett kijelentéseink méretében és jelentGségében.

Méret és helyszin

Az ,Elvezd / Fogyaszd felel§sséggel” lizenet pontos leirdsa és alkalmazasi utasitdsai a médiaban vald felhasznalasra
(nyomtatott, kiltéri, TV) a markapartnereink és tulajdonosaink marketing iranymutatdsaiban talalhatok meg. A
hatdlyos helyi jogszabdlyokat is be kell tartani.

A jelen iranyelvet a markatulajdonosok marketing irdnyelveivel és vallalatunk etikai kddexével egyiittesen kell
értelmezni. Utkdzések esetén, amennyiben az adott prémium szeszes ital markatulajdonosa szigorubban
rendelkezik mint ez az iranyelv, Ugy a szigorubb szabalyokat kell alkalmazni az adott termékre. Kétség esetén fel
kell venni a kapcsolatot a helyi jogi osztallyal.



E. Aziranyelv betartasa

A jelen irdnyelvet a Coca-Cola HBC 6sszes alkalmazottjanak be kell tartania annak érdekében, hogy népszerdsiteni
lehessen a feleldsségteljes alkoholfogyasztast, ugyanakkor meg lehessen védeni a Coca- Cola HBC és a
markatulajdonosok-partnerek hirnevét. A jelen irdnyelv az Osszes marketinganyag jévahagydsi folyamatdnak
szerves részét képezi, amelyet a napi gyakorlatban alkalmazni kell.

Kilonb6z6 funkcionalis és jovahagyasi szintek szlikségesek az 6sszes marketinggel kapcsolatos, rekldamozasi,
promdcids és szponzoralasi tevékenységhez a bolti és a vendéglatdhelyi forgalmazasban, a markainnovacidban, az
élménymarketingben, a fogyasztotervezésben, a kapcsolati marketingben, a markabevezetési kampanyokban, a
kozonségkapcsolatokban és minden olyan tevékenységben, amelyet a Coca-Cola HBC prémium kategdriaju
alkoholos termékeinek értékesitése érdekében végeznek. Az ilyen jévahagyasok orszagonként kilonbozéek
lehetnek, és figyelembe veszik a prémium kategdridju szeszes italok értékesitésére és forgalmazdsdra vonatkozé
helyi jogszabalyokat. Az egyes orszagok kilon jévahagydsai az orszagok jévahagydsi és marketingkddexeiben
talalhatok meg, amelyeket a jelen irdnyelvvel egyittesen kell értelmezni.

Kommunikaciés iranymutatasként a vdllalatnak a jelen irdnyelvb6l el kell juttatnia egy-egy példanyt a
rekldmiigynokségeknek, piackutatd vallalatoknak, médiavasarldknak, promdcids ligynokségeknek, importéroknek
és kiils6 tanacsaddknak vagy lednyvallalatoknak, és irasban fel kell kérnie 6ket, hogy tartsak be az iranyelv
rendelkezéseit, ha munkat végeznek a Coca-Cola HBC nevében.

Ha a Coca-Cola HBC prémium kategéridju alkoholos italokat illet6 marketingjével vagy a promdcids
tevékenységekkel kapcsolatosan panasz vagy biralat érkezik, azt azonnal jelenteni kell a helyi PA&C és a jogi
osztaly szamara, hogy meg tudjak tenni a megfelel6 és sziikséges intézkedéseket.

Oktatas

A prémium kategdridju szeszes italokat értékesité és forgalmazd Coca-Cola HBC orszdgoknak rendszeres oktatasi
programokat kell szerveznilik a prémium kategdridju alkoholos italok értékesitésében, merchandisingban,
fogyasztoi marketingjében, kereskedelmi marketingjében, fogyasztétervezésében, K+F-jében és PA&C-jaban részt
vev( dolgozdk szamadra.

Ha tovabbi informacidkra lenne sziikségiik a jelen iranyelvvel, vagy a rendelkezések betartasaval kapcsolatosan,
kérjik, vegyék fel a kapcsolatot a prémium kategdriaju italok teriletének helyi vezetGjével, vagy a kommunikacios

és kozkapcsolati, illetve a jogi osztalyokkal.

Legutdbbi frissités: 2015. aprilis.



